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月刊誌発刊

コンテンツ作

成

教育講座

受講生,

派遣責任者Webメディア

「アドタイ」

セミナー

イベント

参加者
月刊誌

取材先

2．業界キーパーソンへの月刊誌メディア取材

年間 1,000 名以上

マーケティング,宣伝,広報部門に所属するビジネスパーソンに向け、 

1.メディアを通したコンテンツ発信、2.教育講座提供、3.大型イベントを展開している出版社です

3．Webメディア「アドタイ」

月間 1,034,930PV

4．有料の教育講座受講生

年間100,000名以上

1．月刊『宣伝会議』『広報会議』『販促会議』『ブレーン』 年間発行

年間 48冊発刊48特集
5．無料ウェビナー/リアルイベント参加者

年間 30,000名以上

宣伝会議 事業領域とネットワーク
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宣伝会議「月刊誌」年間特集スケジュール(予定)    :オススメ特集

発売日 宣伝会議(巻頭) 宣伝会議(広告) 販促会議(巻頭) 販促会議(広告) 広報会議 ブレーン

2/28(金)
デジタルマーケター
アンケート

どうしてる？
デジタル人材の採用と育成

「楽しい買い物体験」の設計
（空間DX＆店舗DX）

必要なのは「買い続けたくなる仕
組み」LTV×販促戦略

従業員エンゲージメント向上に
つながる企業ブランディング

AI×クリエイティブ特集
注目のチーム&求人特集

4/1(火) AI×マーケティング特集 - 企画書大公開 - 20周年号 広報の力 世界のクリエイター

5/1(木)
マーケティングの成果を予測する
MMMの活用

- 「リアル」に惹かれる消費者 環境配慮と販促は両立するか？ メディアリレーション
注目のチーム＆求人特集
(6/12「サミット夏」配布連動)

5/30(金)
宣伝部長アンケート
(6/12「サミット夏」連動)

CTVで変わる！？
テレビと運用型の広告市場

小売再編モノを売るプラットフォー
ムの変化 (6/12「サミット夏」連動)

リテールのデータ活用戦略
オウンドメディア&サイトリニューア
ル (6/24「広報会議サミット」連動)

-

7/1(火)
狙うはリーチかエンゲージメントか？
SNSマーケティングの最適解

デジタル広告の品質問題
流行の波を乗りこなす！
超高速プロモーション

インフルエンサーマーケティング 社内コミュニケーション -

8/1(金)
クリエイター・マーケター
私の企画書・プレゼンの流儀

B2Bマーケティング
販促にこそ必要な「市場浸透率」
「マーケットシェア」
(9/18「デイズ秋」連動)

縦型動画/OOH特集 SNS
注目のチーム&求人特集
(9/18「デイズ秋」本格連動)

9/1(月)
「クリエイティビティ」を再定義する
日本の広告会社が向かうべき方向は
(9/18「デイズ秋」連動)

ブランドマネージャーアンケート
企業キャラクターの販促力
好感度は売上に寄与するのか？
(9/18「デイズ秋」連動)

EC、D2C
成長と衰退の分岐点とは？

採用広報
(9/24「広報会議サミット」連動)

-

10/1(水) 令和時代のブランド戦略
広告メディアのDX 変わるマス
メディア企業のマーケティング支援

消費の目的は「応援」へ
こんなところに広告！？
アンビエントメディア

体験型ブランディング
ＰＲイベント

-

10/31(金)
マルチデバイス時代の
動画マーケティング

サスティナブル・プロモーション プロダクトプレイスメントと販促
進化するカスタマーエンゲージメ
ントプラットフォーム

広報のチーム作りと業務効率化
or 効果測定

注目のチーム＆求人特集
12/3「サミット冬」配布連動

12/1(月)
人生100年時代長寿不安に寄り添う企
業の提案 (12/3「サミット冬」連動)

DX推進責任者アンケート
2025年、最高の広告・プロモーショ
ンは？ (12/3「サミット冬」連動)

イベント＆体験ブランディング 危機管理広報 -

12/27(金)
商品・カテゴリーに対するイメージを
変えた！リブランディング事例50選

体験価値を高めるマーケティング
2026年ヒットの方程式  企業・ブラ
ンドは消費者の「ここ」を狙う

売り場起点の商品NBとPB
年間計画アンケート  (11/15「広報会
議サミット」レポート掲載)

-

1/30(金)
デジタル時代の「顧客理解」の
ツールと手法

ブランド成長を支える
クリエイティブパートナー

狙え一発逆転ハイリスク・ハイリ
ターンプロモーション

PR×セールスプロモーション
新しいパートナー

広報クリエイティブ
注目のチーム＆求人特集
グッドデザイン (3/19「サミット
PREMIUM」配布連動)

2/28(土)
デジタルマーケターアンケート
(3/19「サミットPREMIUM」連動)

ブランドセーフティとネット広告
次世代を担うＵ35プランナー
(3/19「サミットPREMIUM」連動)

店舗DX
広報のキャリアとスキル
(3/3「広報会議サミット」連動)

-
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創刊：1961年
発行：月刊（毎月1回）
定価：1,500円（税込）判型：A4変形・144P
販売：定期購読、全国有力書店ならびにAmazon

企業課題をクリエイティブで解決する
広告・クリエイティブの専門誌

広告・デザインをはじめ、アートディレクション、プロダクト、映像など、現代のマーケティング・
コミュニケーションに関わるあらゆるクリエイティブのアイデアと考え方、その事例を紹介しています。
読者は企業のブランドやサービス、プロダクトのクリエイティブディレクションに関わる人を中心に、
ジャンルを問わずクリエイターたちです。
企業とクリエイターのコラボレーション企画も多数展開し、好評を得ています。

月刊『ブレーン』媒体概要と読者属性
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宣伝会議のデジタルリーチ (2024年9月時点)

月刊誌へ掲載した記事は、月間総UU:100万人を超えるデジタルメディアに転載、アーカイブしつつデジタル上でのリーチ獲得も支援します

Webメディア「アドタイ」 月刊誌 デジタルマガジン 月刊誌 Xフォロワー月刊誌 メルマガ会員数

月間PV数

1,049,230

UU数

746,008

メルマガ登録者数

58,000

Xフォロワー

53,980

月間PV数

610,114

UU数

299,491

メルマガ登録者数

29,378

月刊『宣伝会議』

18,695

月刊『販促会議』

13,978

月刊『広報会議』

13,737

月刊『ブレーン』

11,892

月刊『宣伝会議』

21,000

月刊『販促会議』

10,613

月刊『広報会議』

6,740

月刊『ブレーン』

28,495

Monthly magazine月刊詩 デジタル版

AdvertimesWebメディア「アドタイ」

Mail magazineメディア連動 メルマガ配信

5
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意識の高さ

日本のデザイン・クリエイティブにイノベーションを起こすトップクリエイター
仕事やワークスタイル、考え方に加えて生き方まで、業界全体や若手クリエイターに大きな影響力を持っている。

トップクリエイターを目指すリーダー層
現場の第一線で活躍するメイン読者のクリエイター。リーダー的な役割を果たし、組織内では大きな発言権と影響力を持っている。
レベルの高い仕事を求め、向上心や情報収集意欲が高い。

活躍したい意識が高い研究熱心なクリエイター
20後半～30代前半の若手クリエイターは中心読者。もっとも大きな仕事をしたいと意欲が旺盛。
組織内ではステップアップをしたい、転職したいと考える人が多い。アンテナが高く、あこがれや野心もある。

クリエイティブに憧れと意欲をもった若いクリエイター
話題のデザインや広告などクリエイターの働く姿勢に関心が高く、創造・表現の可能性を探求する。学びの場を求め、自己投資意欲も高い。

デザイン、コピー、CM、デジタルのクリエイターに留まらない、クリエイティブクラスが対象読者

トップクリエイターから、クリエイターを目指す意欲溢れる若手まで、広く向上心の高いクリエイターが読者です。

月刊『ブレーン』読者の特徴

クリエイティブ・クラスとは、

新しいアイデアや技術、コンテンツを生み出し、経済を成長させる知識労働者層

科学者、エンジニア、建築家、
デザイナー、教育者、アーティスト、
ミュージシャン、エンタテイナーなど

ビジネス、金融、法律、医療などの
分野で、独自の判断に基づいて複雑な問
題解決に取り組む

主な職種 特徴 ① 特徴 ②

好奇心や探究心が強く、
自分の能力が生かせる環境を好む

＝価値を新しく生み出す人
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宣伝会議、メディア広告出稿の4つのメリット

貴社事業を第三者視点で解説した
わかりやすい記事コンテンツ制作

1 マーケティング業界での認知向上と
問い合わせ案件の獲得

2

ビジョンやキーワード発信による
業界でのポジション形成&イメージ創り

3 Web転載&二次利用による
ストック型コンテンツの拡充

4

業界に精通した編集部が、専門的なテーマを分かりやすく解説し、
読みやすさと情報価値を両立した記事コンテンツを提供します。

広告業界内での認知度を高め、ターゲット企業や関連企業からの
問い合わせを増やすことで、ビジネスチャンスの拡大を支援します。

貴社のビジョンや事業戦略を明確に伝えることで、
ブランド認知向上とともに、企業の信頼性と市場での存在感を高めます。

営業資料活用に加えて、Webメディアに転載することで検索時に出てくる、

ストック型コンテンツとして継続的に活用することも可能です。
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月刊『ブレーン』年間特集予定

月号 発売 申込締切 広告特集

25年3月号 1月31日(金) 12月20日(金) グッドデザイン

25年4月号 2月28日(金) 1月31日(金)
AI×クリエイティブ特集

クリエイティブチーム&求人特集

25年5月号 4月 1日(火) 2月28日(金) 注目のチーム＆求人特集(2号連続)

25年6月号 5月 1日(木) 3月28日(金) 注目のチーム＆求人特集(3号連続)

25年7月号 5月30日(金) 4月25日(金) ー

25年8月号 7月 1日(火) 5月30日(金) ー

25年9月号 8月 1日(金) 6月27日(金) 注目のチーム＆求人特集

25年10月号 9月 1日(月) 7月25日(金) ー

25年11月号 10月 1日(水) 8月29日(金) ー

25年12月号 10月31日(金) 9月26日(金) 注目のチーム＆求人特集

26年1月号 12月 1日(月) 10月24日(金) ー

26年2月号 12月28日(日) 12月20日(金) ー

26年3月号 1月30日(金) 11月28日(金) 注目のチーム＆求人特集、グッドデザイン賞

26年4月号 2月27日(金) 12月19日(金) ー

：おすすめ企画
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月刊『ブレーン』編集タイアップ広告は、貴社と親和性の高い特集テーマ号での出稿がオススメです
編集タイアップには下記５つの特典が付きます。メニュー改編でお得になりました！是非ご検討ください

❺ ネットワーキングイベント招待1名

料金 ： 280万円 ⇒ 200万円

❶ 月刊誌本誌 編集タイアップ2ページ掲載 ❷ Webメディア「アドタイ」転載 ❸ 各月刊誌 デジタル版転載

❹ 二次利用素材提供

+ + 

+ 

記事コンテンツのテキスト、画像等の素材を、

貴社Webサイトや営業資料の中で

ご活用いただけます。

出典クレジットの記載をお願いいたします。

例：『ブレーン』24年10月号掲載

年に4回実施している大型イベントと同時開催をしてい

るネットワーキングイベントへの招待も特典として付与

いたします。大手企業のマーケティング部、宣伝部の方

との直接的な接点の場としてご活用ください。

月刊『ブレーン』編集タイアップ広告について
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2025年8月1日(金)発売号

申込締切： 6月27日（金）
取材締切： 7月 4日（金）
校 了： 7月18日（金）
発 売： 8月 1日（金)

8月1日(金)発売号（2025年9月号）
進行スケジュール

2025年注目の
クリエイティブチーム特集
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【8月1日(金)発売号】注目のクリエイティブチーム特集

「注目のクリエイティブチーム特集」では、クリエイティブ・広告界について振り返りをしつつ、
その時の社会・業界の流れを踏まえ、活躍が期待されるチームを紹介する特集企画です
月刊『ブレーン』編集部が、貴社の特長・優位性・魅力を引き出すコンテンツを制作します

想定出稿企業

クリエイティブエージェンシー
映像制作会社

テクノロジー提供企業 など

想定スケジュール

出稿のメリット

１．案件獲得
２．ブランディング（認知向上＋イメージ創り）

３．コンテンツ制作＆二次利用
４．インナーモチベーション向上

①『ブレーン』本誌2ページ掲載 ＋ ②「アドタイ」転載 ＋ ③デジタル版転載
④ 二次利用素材提供 ＋ ⑤ネットワーキングイベント招待1名
⑥『ブレーン』本誌 「クリエイティブパートナーズ」年間掲載

⑦ 宣伝会議主催大型イベントにて来場者600名に対する抜き刷り配布 280万円 ⇒ 200万円

・申込締切： 6月27日（金）
・取材締切： 7月  4日（金）
・校 了： 7月18日（金）
・発 売： 8月  1日（金)



12

広告注力企業の「広告クリエイターに求めること」とは？

月刊『ブレーン』では、定期的に発注側にあたる広告主企業に「広告クリエイターに求めること」をインタビューしています
貴社が魅力的に伝わるような訴求ポイントを、こういった声や編集部の見解を交えて固めていきます

青山商事
・理解力
・提案力／突破力
・実行力

アサヒビール
・ブランド理解を前提とした
クリエイティブ開発

・アイデアの幅

インターメスティック
・社会課題の解決に繋がる
企画提案

Uber Eats Japan
・本当のターゲットに
刺さるメッセージ

エクシング
・依頼内容に対する理解力や読解力
・個の特性を発揮しつつも柔軟な対応力
・多様化する顧客接点ごとのクリエイティブ開発

大塚製薬
・我々メーカーでは気づかない
生活者と製品との接点を見つける

・課題を見つけ、クリエイティブで解決する力

・深い製品への理解と愛

花王
・こだわることと、
こだわらないこと

カンロ
・デジタル上での話題化に
とどまらず、商品の
実購買に繋がる企画提案

クラシエホームプロダクツ
・感性のその奥に
マーケティング発想を持つこと

GO（タクシーが呼べるアプリ）

・事業を共に大きくするパートナー(仲間)として、
GOの事業を共に成長させてくれる

・人の心をつかむアイデアや企画、社内だけでは
思い付かない気付きを与えてくれること

パルコ
・その時代を象徴する
歴史に残るクリエイティブ
を一緒に作りたい

大日本印刷
・クリエイティブの力による
コミュニケーション効果の
最大化

LIFULL
・社会課題視点
・事業視点
・クラフトマンシップ

リクルート
・生活者視点のアップデート
・メディアの使い分け
・秘伝のタレ的なクリエイティブ力

参考記事：『ブレーン』24年1月号：https://mag.sendenkaigi.com/brain/202401/

https://mag.sendenkaigi.com/brain/202401/


13

「クリエイティブチーム特集」誌面構成イメージ

「クリエイティブチーム特集」の扉から始まり、ご出稿いただいた企業様の記事で構成します
連携イベントでは、リアル来場者600名に対してこの特集を抽出した抜き刷りを配布します

……

特集扉

編集タイアップ広告

編集タイアップ広告

……
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編集タイアップ広告  
誌面イメージ

実際に手掛けられたWORKSのアウトプットだけでなくその裏側のストーリーや、
チーム（≒会社）メンバーの出自や強み、目指すべきビジョンなど、
会社のオウンドページだけでは伝えきれない魅力を『ブレーン』編集部が取材することによって深掘りし、コンテンツ制作。
転載したWeb記事のURL、誌面PDFは2次利用可能です。

① ②

※誌面レイアウトはフォーマットタイプ/掲載要素：
①メンバー、②ワークス、③ロゴ

③

チームインタビュー
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クリエイティブパートナーズ １２回 掲載 (1年間) 定価：50万円(税別) ⇒ 出稿特典として提供  

掲載内容 ①ロゴ ②タイトル（最大３０文字） ③紹介分（最大２５０文字） ④お問合せ先・貴社URL

▼ブレーン ▼アドタイ

出稿特典：『ブレーン』クリエイティブパートナーズについて

編集タイアップの出稿特典として、月刊『ブレーン』に貴社情報を年間掲載し、貴社の露出面を増やします
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段取り 5月 6月 7月 8月 9月 10月

編集タイアップ
月刊誌掲載

宣伝会議サミット2025(夏)
＠浜松町コンベンションホール

（大手広告主企業との名刺交換）
※オプション：スポンサード講演

6月27日(金) 申込〆切

8月1日(金）発売＆掲載

編集タイアップ
取材＆進行

「アドタイ」転載
7月31日(木） 公開

出稿申込

取材・原稿進行 6～3月上旬

【8月1日(金)発売号】クリエイティブチーム特集 全体スケジュール

7月30日(水）開催「ブレーンサミット」
ネットワーキングパーティー参加
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2025年8月1日(金)発売号

求人特集

申込締切： 6月27日（金）
取材締切： 7月 4日（金）
校 了： 7月18日（金）
発 売： 8月 1日（金)

8月1日(金)発売号（2025年9月号）
進行スケジュール
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【8月1日(金)発売号】求人特集

2025年、転職を検討するクリエイターに向けた「求人特集」です
短期的な人材獲得はもちろん、その先に繋がる採用ブランディングに活用できるコンテンツを制作し、
向上心が高いクリエイターの採用に加え、所属するクリエイターのモチベーション向上の機会としてもご活用ください

想定出稿企業

映像制作会社、デザイン会社、
クリエイティブエージェンシー
テクノロジー提供企業 など

想定スケジュール

出稿のメリット

１．人材採用
２．ブランディング（認知向上＋イメージ創り）

３．インナーモチベーション向上
４．コンテンツ制作＆二次利用

・申込締切： 6月27日（金）
・取材締切： 7月  4日（金）
・校 了： 7月18日（金）
・発 売： 8月  1日（金)

①『ブレーン』本誌2ページ掲載 ＋ ②「アドタイ」転載 ＋ ③デジタル版転載
④ 二次利用素材提供 ＋ ⑤ネットワーキングイベント招待1名
⑥『ブレーン』本誌 「クリエイティブパートナーズ」年間掲載

⑦ 宣伝会議主催大型イベントにて来場者600名に対する抜き刷り配布 280万円 ⇒ 200万円
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月刊『ブレーン』「アドタイ」に掲載された採用目的の編集タイアップ事例

博報堂ＤＹメディアパートナーズ様

Indeed Japan様

アクセンチュア ソング様 ワンダーマントンプソン様.1

ノバセル様オプト様

Droga5様

ジャパネットコミュニケーションデザイン様リクルート様楽天様

ワンダーマントンプソン様.2

コンサルティング会社からインハウスチームまで、クリエイティブに携わる幅広い企業様から出稿いただき成果を挙げています

https://www.advertimes.com/20220221/article376865/
https://www.advertimes.com/20220210/article376616/
https://www.advertimes.com/20220204/article374933/
https://www.advertimes.com/20211110/article368083/
https://www.advertimes.com/20210706/article356080/
https://www.advertimes.com/20200331/article311260/
https://www.advertimes.com/20230120/article409032/
https://www.advertimes.com/20221226/article407048/
https://www.advertimes.com/20220822/article391916/
https://www.advertimes.com/20230707/article424190/
https://www.advertimes.com/20230131/article409910/
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段取り 5月 6月 7月 8月 9月 10月

編集タイアップ
月刊誌掲載

宣伝会議サミット2025(夏)
＠浜松町コンベンションホール

（大手広告主企業との名刺交換）
※オプション：スポンサード講演

6月27日(金) 申込〆切

8月1日(金）発売＆掲載

編集タイアップ
取材＆進行

「アドタイ」転載
7月31日(木） 公開

出稿申込

取材・原稿進行 6～3月上旬

【8月1日(金)発売号】求人特集 全体スケジュール

7月30日(水）開催「ブレーンサミット」
ネットワーキングパーティー参加
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その他のプラン

特集に限らず毎号実施可能です
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特別プラン 『ブレーン』 誌面2ページ ＋電子ブック・デジタル版 ＋Webメディア「アドタイ」 ＋ 2次利用PDFデータ提供

定価 250万円  ⇒ 特別価格 200万円

※誌面レイアウトはフォーマットタイプ。申込前に編集部による審査があります。広告特集によっては掲載ができない月号があります。詳細は営業担当にご確認ください。

申込締切  発売 前々月25日まで
取材期間  発売 前月 5日まで
校了予定  発売 前月15日
発売日    毎月 1日

「ブレーン」見開きタイアップ 2ページ （ブレーン編集部による取材・執筆）

2次利用PDF提供

Webメディア「アドタイ」への
転載（想定1,000PV～）電子ブック・デジタル

版

注目のクリエイティブチーム
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月刊『ブレーン』本誌での求人掲載プランです。 ブレーン本誌掲載

月刊『ブレーン』純広告 モノクロ1P 35万円（税別）

月刊『ブレーン』純広告 モノクロ1/2P 25万円（税別）

完全データでご入稿いただいております。

1ページ ：モノクロ 253㎜×174㎜（枠付）
1/2ページ ：モノクロ 115㎜×174㎜（枠付）

申込締切  発売 前々月25日まで
取材期間  発売 前月 5日まで
校了予定  発売 前月15日
発売日    毎月 1日

求人＜純広告メニュー＞
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参考資料
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編集部が貴社のサービスや事例を取材。
導入事例や商品・サービス、事業内容等を読まれるコンテンツとして制作、誌面掲載します。
純広告に比べ掲載できる情報量も多く、時間をかけて読まれ、
企業・商品・サービスの特徴を理解いただくことができます。
オプションで抜き刷りを作成しての営業ツール活用や、
自社サイト用のコンテンツの2次利用も可能です。

編集タイアップ広告

メッセージや世界観を完全にコントロールして発信できます。
競合優位性がわかりやすい商品・サービスの広告。
期間限定キャンペーンやセミナー参加募集、公募アワード作品募集等におすすめです。
ブランドメッセージ・理念を伝える企業広告にも効果的で、
継続して出稿で業界内での認知拡大、ブランドイメージの形成にも効果的です。

純広告

進行スケジュール
申込締切 掲載前々月 ～15日
取材期間 掲載前々月 15日～31日迄
校了予定 掲載前月 15日
発 売 日  毎月1日※日曜日の場合は前日

進行スケジュール
申込締切 掲載前々月 ～25日
入稿締切 掲載前月 ～5日
校了予定 掲載前月 15日
発 売 日  毎月1日※日曜日の場合は前日

料金表

※デジタル版・アドタイ転載、コンテンツ2次利用費を含む ※金額は税別

編集タイアップ 純広告

掲載面 見開き２P 記事中１P 表4 表2 表2見開き 表3 目次対向 記事中見開き 記事中1P

価格 ¥2,500,000 ¥1,500,000 ¥1,300,000 ¥1,200,000 ¥2,100,000 ¥1,100,000 ¥1,100,000 ￥1,800,000 ¥1,000,000

ページ数 2ページ 1ページ 1ページ 1ページ 2ページ 1ページ 1ページ 2ページ 1ページ

サイズ
(mm)

制作費込 制作費込 260×197 277×210 277×420 277×210 277×210 277×420 277×210

広告メニュー
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雑誌に掲載した編集タイアップ広告は、
記事コンテンツの拡散エンジンとなるアドタイに転載します。

AdverTimes.（アドタイ）は、広告界とともに60年を迎えた宣伝会議が、
2010年11月にスタートしたマーケティング・コミュニケーションのニュースサイト。
広告・マーケティング・コミュニケーションにおける新サービスや人事情報、
企業のキャンペーン事例や新着CM情報、 デジタルメディアの動向、海外情報
などを平日、毎日更新。
また、マーケティング・コミュニケーション界のキーパーソンによる強力な執筆陣が
コラムをアップするなど。マーケターにとって欠かせないメディア。

SNS ACTION

66,592

38,393

52.3%

47.7%

ACCESS

3,667

クリエイティブ関連記事

Webメディア「アドタイ」への転載
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電通 博報堂 東急エージェンシー ADKクリエイティブワン エージー

サイバーエージェント パルコ イースピリット東京工科大学

掲載イメージ(純広告の場合)
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月刊誌で掲載した、編集タイアップ記事等の誌面を抜刷（冊子）化するプランです
リアルでの商談時の営業ツールとしての活用や、展示会やイベント時の配布物としてご活用ください

【表紙フォーマット】 【裏表紙フォーマット】

A B

C D

【中面イメージ】

記載項目例
 ・ロゴ
 ・社名
 ・アドレス
 ・QRコード

【活用シーン】

・リアル訪問営業時
・展示会配布
・講演イベント配布
・エントランス設置
・採用イベント時

     など

【料金】 ※ご発注から納期までは約3週間となります

500部 1000部 2000部

4ページ(定番) ¥280,000- ¥300,000- ¥380,000-

2ページ(裏表) ¥250,000- ¥280,000- ¥350,000-

8ページ ¥310,000- ¥350,000- ¥400,000-

16ページ ¥400,000- ¥420,000- ¥500,000-

【オプション】抜き刷り冊子の制作
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マーケティングやデジタル、クリエイティブ職に特化した人材紹介を得意とする
マスメディアンとの連携によって貴社の中途採用活動の支援を実施することも可能です

特典：中途採用支援が可能なマスメディアンへの紹介も承ります
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広告会社や広告制作会社に勤める即戦力人材を中心に3万人の登録があります
大手から中小、スタートアップまで幅広い支援実績がありますので、誌面と合わせてご検討をお願いします

もしご興味をお持ちいただけましたら、マスメディアン担当へお繋ぎいたします

特典：中途採用支援が可能なマスメディアンへの紹介も承ります
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お問い合わせ

メ ー ル houjin@sendenkaigi.com

本 社
〒107-8550 東京都港区南青山3-11-13 新青山東急ビル

TEL：03-3475-3010 FAX：03-3475-3075

mailto:houjin@sendenkaigi.com

	既定のセクション
	スライド 1: 月刊 『ブレーン』 媒体資料
	スライド 2
	スライド 3
	スライド 4
	スライド 5: 宣伝会議のデジタルリーチ (2024年9月時点)
	スライド 6
	スライド 7: 宣伝会議、メディア広告出稿の4つのメリット
	スライド 8: 月刊『ブレーン』年間特集予定
	スライド 9: 月刊『ブレーン』編集タイアップ広告について

	注目のチーム特集
	スライド 10
	スライド 11: 【8月1日(金)発売号】注目のクリエイティブチーム特集
	スライド 12: 広告注力企業の「広告クリエイターに求めること」とは？
	スライド 13: 「クリエイティブチーム特集」誌面構成イメージ
	スライド 14:  編集タイアップ広告    誌面イメージ
	スライド 15
	スライド 16: 【8月1日(金)発売号】クリエイティブチーム特集　全体スケジュール

	求人
	スライド 17
	スライド 18: 【8月1日(金)発売号】求人特集
	スライド 19: 月刊『ブレーン』「アドタイ」に掲載された採用目的の編集タイアップ事例
	スライド 20: 【8月1日(金)発売号】求人特集　全体スケジュール
	スライド 21
	スライド 22
	スライド 23
	スライド 24
	スライド 25
	スライド 26
	スライド 27
	スライド 28
	スライド 29
	スライド 30
	スライド 31


